
中文摘要 

廟會為中國傳統農村社會重要的活動，在廟會中同時展現了祭神、娛樂與

交易等行為，其中所匯聚的攤販形成的市集，甚至成為商店街。然國內研究傳統

宗教領域之學者對其與廟會關係探討不多；殊不知於廟會所呈現出之交易行為，

往往亦為重要的文化現象。本研究以依附廟宇而存在的活動視為廣義的廟會活

動，所以不單單發生在節慶時節；在早期農村社會中，因廟而匯聚之活動不僅強

調出大廟在聚落精神中心的意涵，節慶來臨時，伴隨趕集行為而來的人潮更為聚

落帶來了大量的經濟效益。 

從歷史軸線來看，廟宇空間的規劃對於聚落中心性有其指標導向的意義；

從現況來觀察，則對於都市計畫規畫方向，一直以來對於傳統文化的展演空間的

漠視，有導正性的價值。近年來國內學者對於廟宇空間的研究已趨於成熟，惟多

從空間形式的觀察與信仰儀式的描述著手，鮮有以廟宇為文化設施的觀點，瞭解

因其衍生的文化活動對地方經濟效益的評估；因此，本研究藉由以廟會活動為主

軸立論大廟與舊市街在歷史層面關係的變遷，並藉由發掘現況兩者關係間的問

題，以擬議地方發展方向。 

從實際的史料收集與訪談中，本文確立了廟會集市與聚落中心性發展的緊

密關係，在聚落從村落、庄到市街這樣的一種發展過程，廟宇與攤販也跟著規模

產生了變化，廟宇空間的使用者則從角頭居民到村落居民到區域居民，展現了信

仰統整社群的歷史過程；而攤販販賣型態，則從農產品與日常用品的集銷，到現

今娛樂性消費財的販售，其中反應了社會價值與環境的變遷。至於現況調查，則

由平日與例假日廟宇空間使用者組成的不同，反應到攤販對等匯集的差異性，在

實質空間規畫上，可以提供彈性的空間規畫思維。 

總結上述，本研究有以下幾個重要的結論與研究發現：一、廟會內容與形

式，在建廟過程不同階段的轉變，擴大了宗教圈域的範圍。二、因廟會活動而集

結的市場圈域擴張，然由於社會變遷，其扮演城鄉間物質交換中心的經濟意涵衰

減。三、廟宇與地方的互動關係倚賴於重大活動的舉辦，亦即唯有透過活動的推

展，方得以使設施與周遭空間產生連結。四、不同類型日期的廟會活動對地方產

生了不同程度的影響，影響的圈域範圍亦不同，呈現了不同層級文化設施集結一

身的特質。五、公部門重大建設主導地方發展之力量，凌駕於傳統以廟宇為中心

的地方發展，惜公部門開發，未確切考量地方歷史資源，使民俗活動特色隱沒於

現代化過程中。 
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